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© FOTOKUNST VERMARKTEN

Flr Fotokinstler ist der Vertrieb der eigenen Bilder als Editionsprints der letzte, entscheidende Schritt der Ver-
marktungskette. Wir stellen zwei Best-Practice-Beispiele vor.
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l ,House of Luisa Faxas®. Die Serie ,Cuba — expired“ war Pawloks Debiit bei Lumas — und sofort ein Erfolg.

0 DER RICHTIGE PARTNER

Warum der Fotokunstler Werner Pawlok trotz anfanglicher Skepsis zur

Editionsgalerie Lumas kam — und blieb.

Darum gehts

Werner Pawlok arbeitet seit den 1970er-Jahren als Werbefotograf und
Fotokiinstler und war Ende der 1970er-Jahren Dozent an der Kunst-
akademie in Stuttgart. Sein CEuvre ist duBerst vielschichtig und reicht
von Kiinstler- und Kreativen-Portraits {iber collageartige oder als Pola-
roid-Transfers produzierte Mode- und Celebrity-Aufnahmen bis hin zu
malerisch abstrahierten Streetphotography-Szenen oder suggestiven
Architektur- und Interieur-Arbeiten mit zeitgeschichtlichem Charakter
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und Lokalkolorit. Seit Ende der 1980er vertreibt Pawlok seine Arbei-
ten in Eigenregie. ,,Schon damals war fiir mich klar, wohin die Reise
geht“, sagt Pawlok. ,,Ich wusste, dass ich nicht nur Werbung machen
wollte. Aber ich wollte mich ebenso wenig dem geschmacklichen Vor-
lieben der Sammler unterwerfen oder den Trends des Kunstmarkts
hinterherhecheln und mich sténdig selbst reproduzieren. Das Thema
Editionsprints war damals nicht wichtig fiir mich — dank Sammlern
wie Gunter Sachs, die Unikate meiner Transfer-Arbeiten kauften.”
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Prominenten-Portraits geh6ren ebenfalls zu Pawloks CEuvre (v.l.): Dennis Hopper, aus der Serie ,Stars & Paints*

Zu Anfang konnte er sich keine Kooperation vorstellen — und es
wdre auch nie zu einer Zusammenarbeit gekommen, wenn Heike
Dander, die Chefkuratorin der Editionsgalerie, ihn nicht angerufen
und ebenso Uiberzeugend wie konsequent fiir eine Kooperation
pladiert hatte.

und Martin Walser, aus ,,Views — faces of literature®.

So sieht die Zusammenarbeit aus

»Als Heike 2012 anrief und mir sagte, dass sie meine Arbeiten
sehr schdtze und dass diese gut in das Lumas-Portfolio passen
wiirden, habe ich ihr ohne Umschweife gesagt, dass ich kein Inte-
resse habe®, erinnert sich Pawlok. ,Ich sagte sinngemadf: Nein

Pawloks Werk ist duBerst vielschichtig (v.l.): GirardiIl, aus der in Polaroid-Transfertechnik entstandenen Serie
~Photography Paintings“, ,Accident” aus der Serie ,Moving Cities“.
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Oben: Vernissage zu einer Pawlok-Ausstellung in der Lumas Galerie Miinchen. |
Unten: Werner Pawplok beim Signieren einer seiner Biicher in der Lumas Galerie
Hamburg. | Alle Bilder: © www.lumas.com

danke, mein kiinstlerisches Konzept zielt nicht auf einen breiten
Markt. Sie hat nicht locker gelassen, sie ist in eine Maschine ge-
stiegen und hat mich in Stuttgart besucht. Wir haben uns auf An-
hieb verstanden — was vor allem daran lag, dass sie ihre Arbeit
nicht aus einem kaufmdnnischen, sondern aus einem kiinstleri-
schen Blickwinkel betrachtet. Gleichzeitig war sie sehr klar und
transparent, was die Konditionen und Rahmenbedingungen an-
geht. Zundchst ging es ausschliefllich um meine Serie ,Cuba - ex-
pired’, in der ich mich mit dem verwunschenen Charme der im
Kolonialstil erbauten und gréitenteils verfallenen Hauser Havan-
nas auseinandersetze. Das Projekt lag praktisch seit 2004 in der
Schublade. Heike sagte: ,Diese Bilder sind viel zu schade, um zu
vergilben. Das hat mich tberzeugt. Als die Serie einmal bei Lu-
mas gelistet war, ist sie ziemlich schnell ziemlich erfolgreich ge-
worden. Das liegt sicherlich auch daran, dass das Lumas-Team
nicht nur etwas vom Kunstmarkt versteht, sondern auch von PR.
Lumas ist auf allen Kandlen prdsent — mit der eigenen Website,
mit dem Lumas-Magazin, das zweimal im Jahrin einer Gesamtau-
flage von einer Million Exemplaren erscheint, mit einem starken
Engagement in den sozialen Medien und nicht zuletzt mit Dutzen-
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den Lumas-Galerien weltweit. Meine Arbeiten
waren schon in Einzel- oder Gruppen-Ausstel-
lungen in drei Dutzend Galerien zu sehen, unter
anderem in Paris, Berlin, Wien, Moskau, Dubai
und Singapur. Neben den Kuba-Serien ,Cuba —
expired und ,Cuba forest* wurden auch meine
friihen Polaroid-Transferarbeiten ,Photography
Paintings‘ gezeigt. Derzeit arbeite ich an meiner
neuen Serie ,New Orleans — undercurrent’, die
einen dhnlichen Spirit wie ,Cuba — expired* hat.
Dank der Zusammenarbeit habe ich die Mog-
lichkeit, wieder ldnger an einem Projekt zu ar-
beiten und in gréferen Dimensionen zu den-
ken. Meine inhaltliche und konzeptuelle
Ausrichtung ist dabei offen: Ich mache einen
Vorschlag, und Lumas steigt entweder darauf
ein oder eben nicht.“

Das steckt dahinter

Lumas bietet ausgewdhlte Arbeiten von Kiinst-
lern als handsignierte Originalfotografien an —in
Editionen von in der Regel 75 bis 150 Exempla-
ren. Dank der vergleichsweise groen Auflage
sind die Preise moderat, wodurch die Editions-
galerie eine grofRere Zielgruppe erreicht. Insge-
samt bietet Lumas mehr als 3.000 Arbeiten von
250 etablierten Kiinstlern und Newcomern an —
liber die eigene Website, aber auch in lber 40
Lumas-Galerien weltweit. Das Pricing und die
Auflage wird durch Lumas definiert. Im Falle der
Werke von Pawlok reicht dieses von 230 Euro fiir
einen Fotografie-Abzug im Format 80 x 70 cm bis
hin zu unter Acrylglas kaschierten Prints im For-
mat 140 x 196 cm fiir knapp 3.000 Euro fiir die
auf 150 Exemplare limitierten Serien. Allerdings
wird der Preis der Nachfrage kontinuierlich ange-
passt: Nahezu ausverkaufte Serien des Stuttgar-
ter Fotokiinstlers kosten bis zu 7.000 Euro.

Das sagt der Fotograf

»lch arbeite jetzt fiinf Jahre mit Lumas zusammen, und meine an-
fangliche Skepsis ist vollstandig verflogen. Mit den Verkdufen bin ich
sehr zufrieden, und die Konditionen sind fair. Dass Lumas einen be-
stimmten ,Share’ fiir sich reklamiert, ist nachvollziehbar, denn der
Aufwand, den sie betreiben, ist riesig. Die Galerien sind in grof3ziigi-
gen und attraktiven Raumlichkeiten untergebracht, sie liegen in an-
gesagten und entsprechend teuren Vierteln, wie in London im Stadt-
teil Mayfair oder in Paris in St. Germain, und das Personal ist
fachkundig. Fiir mich hat die Zusammenarbeit neben den eigentli-
chen Verkdufen aber auch eine strategische Funktion. Bei den Ver-
nissagen, bei denen oft mehrere Hundert Leute anwesend sind,
knipfe ich Kontakte zu Sammlern und zu potenziellen Neukunden
aus dem werblichen und dem editoriellen Bereich. So kam in Singa-
pur beispielsweise der Chefredakteur von Harper‘s Bazaar auf mich
zu und fragte, ob ich nicht eine Geschichte fiir Chanel machen wolle.

Der einzige Nachteil ist vielleicht die Tatsache, dass ich, weil ,Cuba
— expired’ so erfolgreich ist, vorwiegend als ,Kuba-Fotograf* wahr-
genommen werde. Das ist manchmal lastig, weil man in einer
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Motiv aus Pawloks neuer Serie ,New Orleans — undercurrent, die ebenfalls bei Lumas erscheint.

Schublade landet. Andererseits pusht die hohe mediale Prasenz
auch andere, dltere Projekte von mir. So war ich etwa in letzter Zeit
in der Kunsthalle Wien, im Palais de Tokyo oder im Espace Culturel
Louis Vuitton in Paris mit Arbeiten von friiher vertreten, die nicht
Teil des Lumas-Portfolios sind. Wichtig in diesem Zusammenhang
ist auch, dass es keine Exklusivitdts-Klausel gibt: Wenn Sammler
starker limitierte Auflagen wiinschen, habe ich nach wie vor die
Moglichkeit, meine Serien als eigene Kiinstleredition tiber meine
eigene Website zu vermarkten, dabei meine eigene Ausarbei-

tungstechnik umzusetzen und die meist auf sieben Prints limitier-
ten Arbeiten zu einem von mir definierten Preis zu verkaufen.
Schlussendlich bedeutet die Zusammenarbeit mit Lumas fiir mich
auch ein Stiick Freiheit: Freiheit vom Verkaufsdruck im Kunst-
markt, weil die Arbeiten ,on demand‘ von dem zu Lumas gehdren-
den Whitewall-Labor produziert oder von den Lumas-Galerien an-
gekauft werden. Freiheit aber auch, wahlerischer bei werblichen
Anfragen zu sein, etwa wenn die Konditionen nicht stimmen oder
wenn ich mit dem Thema nichts anfangen kann.

WERNER PAWLOK, uniec 1950
9 grindete 1980
die erste Fotogalerie Stiddeutschlands, betrieb Ende der 1980er-Jah-
re zwei Jahre lang ein Studio in New York City und verlegte seinen Ar-
beits- und Lebensmittelpunkt spater nach Stuttgart. Zu den bekann-
testen Arbeiten des Fotokiinstlers zdhlen seine Celebrity- und
Modefotografien, die Werkreihe ,,Views — faces of literature” und
seine 50 x 60 cm groflen Polaroid-Transferarbeiten ,,Photography
Paintings®, die — wie die Serien ,,Cuba — expired“, ,,Cuba forest“ und
,New Orleans — undercurrent* — als limitierte Printeditionen auch
iber die Editionsgalerie Lumas erhdltlich sind.
www.pawlok.com
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