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Reise in eine vollig freie Bilderwelt

Expedition info a world of creative licence

Professionals sind sie alle durch und durch, die an diesem aufergewdhnlichen Pro-
jekt mitgewirkt haben. Der Fotograf und Regisseur Werner Pawlok aus Stuttgart
hat ein Dream-Team »creativer Uberzeugungstiter« gesucht und gefunden. Das
Leitmotiv der konzertierten Aktion: Freiheit, Freiheit und nochmals Freiheit. Alles
ausschlieffen, was sonst die Arbeit fotografischer Auftrige zielsetzend reglemen-
tiert, war das Motto bei »5 Days Paris«.

The dream team that photographer and director Werner Pawlok brought together to
work on this extraordinary project are professionals to the core. Pawlok, who is based
in Stuttgart, set out to find a group of like-minded, dedicated creatives for a joint pro-
Ject with one leit motif - freedom, nothing more and nothing less than freedom. The
idea was quite simply to exclude everything else, to ignore all those things that other-
wise shape and requlate the work of the photographer and concentrate solely on
»Five Days in Paris«.




Fiinf Tage Paris — weg von der Alltaglichkeit der gewohnten Arbeitswelt, hinein in ein Abenteuer mit véllig offenem Ausgang. Ein groBes, schwarzes Studio an der Seine, eine Model-Agentur, die 1iays in Paris — leaving behind everyday experience and run-of-the-mill work to embark on a new adventure with no clear goal in sight. A large black studio on the Seine plus a model agency presen-
Talente prasentiert, Styling, Make-up und alles was zur professionellen Produktion dazu gehort, aber eines nicht: vorgeplante Bildideen oder vorgegebene Konzepte. »Wir wollten ganz unvoreiny hirteen young talents; styling, make-up and everything expected nal production were all on hand as usual, but this f/fnn there ;vus no plan of action, no preconceived dmi[qn or concept.
men einfach mal wieder Bilder aus Spa machen, spontanen Einfallen und der Intuition endlich wieder einmal Spielrdume erdffnen...«, erklart Werner Pawlok zu dieser »Expedition ohne Ziel«. ‘er Pawlok explains »We nuﬂv wanted to go in without having given any pr 3

ive limits.« He sums up the experience as an »Expedition without a Goalx.




Y

Das Konzept, kein Konzept zu haben und dieses auch bewuBt zu wollen, klingt verriickt und ist wahrlich gewagt. Wird damit doch an den Grundfesten professioneller Arbeit geriittelt. Was maoncept of having no concept as a conscious basis for work seems rather absurd and, if the truth be told, is a risk that runs counter to standard practice among professional photographers. Generally,
in der kommerziellen Fotografie den Erfolg aus ? Antwort: die Fahigkeit, ein vorgegebenes méglichst scharf fokussiertes Kommunikationsziel visuell umzusetzen. Die Protagonisten unantastbarcret of commercial photography is considered to be the ability to visually realise specific, highly-focused advertising aims. A project of this kind understandably confuses protagonists of conventional
Marketingstrategien werden Verstandnisprobleme haben. Aber allein schon der Blick auf die hier gezeigte Auswahl der Bilder beweist, dass dieses Experiment bewundernswerte Ergebnisse erbiting strategies and communication »purists «. Yet the experiment produced some remarkable pictures.



Fotografie, Styling, Hair, Make-up eines internationalen Arbeitsteam von vier, in ihren Arbeitsber
stehen. Begegnungen von Mensch zu Mensch. Im Gesprach entsteht Vertrauen und die Ideen zu
vorbei an jeder trendigen Spekulation. Hauptsache es entsteht Spannung und die Lust
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tyling, hair, make-up were provided by an international team comprising four men who worked with models who had not been cast, but who just turned up in the studios. Thus, there wi
conceived ideas - just a meeting a people. In the course of discussion, trust and confidence was built up and the ideas for visual realisation developed. In a sense, this is the exact opposite of fashi
because it developed outside the parameters of trends and modish thinking. Imagination and freely developed ideas cast aside fashion clichés and result in fresh, exciting images.
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In der diffusesten Gemengelage problematischer und angespannter, allgemeiner wirtschaftlicher Rahmenbedingungen ein solches Projekt anzugehen, dazu gehort nicht nur Mut, sondern auch
Ohne roten Faden ziehen alle in die gleiche Richtung. Erstaunlich, was méglich ist, wenn sich alle Beteiligten nur einem Prinzip verpflichtet

Geschick. Kein Wort von Sponsoren — nur von Partne
fiihlen: der uneingeschrankten gestalterischen Freiheit.

In view of the financial difficulties that must inevitably accompany a project of this nature and the problematic business climate of the time, it took not only courage but a degree of skill and
n the absence of a common red line running throughout, all those involved pulled in the right directic

realise the idea at all. There is no mention of sponsors, simply of partners. Astonishing,
it worked at all was that all participants had a commitment to absolute artistic integrity and creative licence.
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rfahren re I he Fototechnik kam dabei ebenso zum Einsatz, wie selbstverstandlich auch This »Freestyle« production involved all the available photographic techniques from traditional photography to the ubiquitous digital camera. The best way to describe the method of work is »controll
isiert Wr;\\]V«‘H Digital erwies sich als besonders ideal. Der schnelle Zugriff surprise«. Digital photography is particularly suited to this approach. Quick access to the image data meant that it was possible to respond accordingly, working creatively and flexibly to make change

<onflikte mit fruchtbaren Auseinandersetzungen. where necessary. The application of digital techniques led to several conflicts and discussions which proved inspiring in their own right. )

se »Freestyle« Produktion wurde mit allen verfligbaren fotografischen Bildaufzeichnung
tales Camera-Equipment. Mit dem Begriff »kontrollierte Uberraschungen« kénnte orkfl
di ddaten machte schnelle Reaktionen und creative Kurswechsel moglich, entf
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5 DAYS PARIS — erlangt als
creativer Arbeitsprozess beispielhafte Bedeu-
tung: es heiBt, Gewohnheiten verlassen, alles
infrage zu stellen, zu zeigen, wie eingeschliffene
Routine triigerischerweise mit Professionalitat
verwechselt wird. Komplexe arbeitsteilige Zu-
sammenhange in eigenverantwortliche indivi-
duelle gestalterische Leistungen gliedern. Den-
noch offen zum Teamwork stehen und jeder Idee
Spielraum zur Entwicklung geben, das ist die
Quintessenz dieser Aktion. Jetzt ist das Buch fer-
tig. Natdrlich nicht in der tiblichen Machart. Die
Fotografien wurden als Materialsammlung an-
gesehen und im digitalen Workflow so aufberei-
tet, dass daraus in der Gesamtwirkung nochmals
eine Steigerung der visuellen Wirkungskraft ent-
stand. Nicht das Einzelbild hat Bedeutung, son-
dern die »Strahlkraft« aller optischen Elemente.
Elektronische Bildbearbeitung orientiert an kiih-
nen grafischen Layouts wird hier zu einer sou-
veranen Disziplin. Zum visuellen Highlight kom-
men beim Buch auch noch akustische Akzente.
5 Day Paris haben DJs dazu inspiriert das Projekt
zum audiovisuellen Erlebnis werden zu lassen.
Ein unldsbares Problem wird bleiben. Wer wird
zu den Priviligierten gehdren, die das Ergebnis
des creativen Hohenflugs erhalten. Das Werk ist
schon jetzt ein gesuchtes Sammlerobjekt.

5 DAYS PARIS — is a creative
work process of sinqular importance. It demanded
the abandonment of previous practice and ques-
tioned everything about the work routine that is
often mistaken for professionalism. While placing
the emphasis on individual creativity and respon-
sibility, the project was made possible only by an
appreciation of complex relationships and open
teamwork. Maximum creative liberty within the
context of a team is the quintessence of the pro-
Ject. Now we have the book of the project. The
photographs form a collection but here too, it is a
question of seeing them as a whole. The total
effect of the work compounds and strengthens
the impact of the individual pictures. Each picture
taken alone, does not have the same force or elo-
quence as the collective »aura« of the visual ele-
ments. Electronic image processing renders bold
graphic layouts and lifts this discipline to the sta-
tus of a fine art. In addition to the visual highlight,
the book is complemented by an audio experien-
ce. Five Days in Paris has inspired DJs to turn the
project into an audio-visual experience. One pro-
blem remains: who will number among the lucky

few to experience this project for themselves?
Scarcely on the shelves, the work has already beco-

me an object of desire for collectors.
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